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Contexte
La dégradation des terres touche environ 85% des terres arables au Togo. Elle est très prononcée dans la région Maritime et la zone montagneuse Ouest de la région des Plateaux (MERF, 2015). Cette situation s’explique par la surexploitation de la ressource forestière pour satisfaire les besoins croissants en fourrage, en bois  énergie et en bois d’œuvre ; les feux de végétation tardives; la transhumance; l’exploitation minière et l’urbanisation. 
L’agriculture est l’un des secteurs vulnérables au changement climatique dans notre pays. Cette vulnérabilité se manifeste par des conditions météorologiques extrêmes (sécheresse, inondations) qui impactent négativement sur l’épanouissement des écosystèmes forestiers et concourent à la dégradation des peuplements forestiers, à l’absence de régénération naturelle, à peu de réussite des surfaces reboisées, à la mise en péril de la diversité biologique, à l’érosion des terres, à la baisse des rendements agricoles et à la paupérisation des communautés rurales. Cette dégradation des terres est exacerbée par le changement climatique entrainant la curarisation des sols ferralitiques. 
Pour apporter une réponse à cette situation, l’ONG Odiae et son partenaire (FAGAD) ont soumissionné à l’appel à projet ouvert dans le cadre du Programme d’Appui à la Lutte contre le Changement Climatique (PALCC)  et Obtenu une subvention pour la mise en œuvre du projet « Renforcement de la résilience des populations du Sud Togo face au changement climatique à travers la gestion durable des forêts et des terres ». Le PALCC est financé par l’UE à travers l’Alliance mondiale contre le changement climatique qui est un mécanisme d’aide au développement. Ce projet vise à  augmenter la couverture forestière et lutter contre le changement climatique, à maintenir la productivité à long terme et améliorer les rendements, à diversifier la production et renforcer la résilience des populations face au changement climatique. A terme ce projet permettra d’atteindre les principaux résultats suivants: 
· R1 : Installation et ou aménagement de 7807 ha de forêts communautaires
· R2 : Adoption des bonnes pratiques de GDT sur 500 ha des exploitations agricoles,
· R3 : Au moins 500 ménages diversifient leur production en vue de renforcer leur résilience

Il s’avère nécessaire, pour la mise en œuvre effective de cette action d’élaborer un plan de communication et de visibilité qui organise la communication de l’action et présente  les activités permettant d’assurer sa bonne visibilité et faire connaitre l’impact et les résultats des fonds alloués par l’Union Européenne.
1.1. Objectifs généraux de communication
L’objectif de ce plan de communication est de présenter et planifier les activités de visibilité du projet financé par l’UE dans le cadre du PALCC et mises en œuvre par l’ONG Odiae.
Plus spécifiquement il s’agit de :
· concevoir des outils performants pour une meilleure communication sur les actions du projet; 
· renforcer la visibilité de la contribution de l’UE sur le projet 
· assurer  l’appropriation du projet par les bénéficiaires en vue de leur implication effective dans sa mise en œuvre. 
· Délivrer la bonne information aux cibles appropriées, au bon moment et avec le support adéquat dans le bon format.  
· informer les différentes parties prenantes  du projet sur les résultats escomptés,
1.2. Groupes cibles
Le groupe cible visé par le plan de communication est composé de :
· L’unité de gestion du projet (coordonnateur, chargé de programme/ Chargé de zone, chargé de suivi-évaluation…)
·  l’équipe technique de mise en œuvre de l’action (animateurs, techniciens supérieurs en foresterie et en agriculture)
· Les experts (juriste, expert en communication, spécialiste en aménagement hydro-agricole, zootechnicien) 
· Le comité de pilotage du projet (coordination national PALCC, Odiae et codemandeur, Directions régionales de l’environnement, du développement durable et de la protection de la nature, Direction de l’agriculture, de la production animale et halieutique, organisations régionales des producteurs et  gestionnaires des forêts)
· Les cellules régionales de suivi-évaluation (CRSE)
· L’UGP du PALCC
· Les bénéficiaires de l’action (coopératives agricoles,  organisations paysannes, producteurs individuels, gestionnaires privés et communautaires des forêts, reboiseurs, etc.)
· Le partenaire technique et financier (la délégation de l’union européenne)
· La Cellule d’Appui à l’Ordonnateur National (CAON)
· Les autres parties prenantes du projet (les organisations à base communautaires (CVD, CDQ, organisations de jeunes et de femmes charbonniers, etc.), les leaders communautaires (leaders religieux, chefs traditionnels…), les directions régionales et préfectorales des ministères de l’Agriculture, de la production animale et halieutique puis de l’Environnement, du développement durable et de la protection de la nature, les OSC, les  élus locaux…
1.3. Objectifs spécifiques pour chaque groupe cible
Cette stratégie de communication vise les objectifs spécifiques suivants : 
· mettre en temps réel à la disposition de tous les partenaires de mise en œuvre du projet, l’information fiable afin qu’ils puissent s’organiser et participer à la réussite du projet;
· informer, éduquer et sensibiliser les populations bénéficiaires, les leaders communautaires, les autorités administratives,  les élus locaux, et autres parties prenantes afin qu’ils s’impliquent activement dans la mise en œuvre  du projet;
· assurer une fluidité dans le partage de l’information au sein de l’équipe de mise en œuvre de l’action, puis entre l’ONG ODIAE et codemandeur, le PALCC, et la CAON
· mobiliser les médias pour assurer une plus grande couverture des actions du projet, de ses résultats, mais surtout de son impact sur les communautés.
· Définir la liste des acteurs à informer et leur niveau de responsabilité pour préciser les modes de décisions et les modalités d'arbitrage. 
· Définir la liste des types de documents susceptibles d'être produits au cours du projet pour créer des modèles de documents homogènes. 
· Planifier la communication pour définir les messages et les groupes cibles ainsi que les canaux de diffusion.
· Prévoir des règles de gestion de la documentation pour capitaliser et faciliter l'accès à l'information.
1.4. Période couverte par le plan de communication et de visibilité
Le présent plan de communication et de visibilité couvre toute la période d’exécution de l’action c'est-à-dire d’octobre 2018 à septembre 2021 soit au total 36 mois de durée de mise en œuvre. 
1.5. Activités de communication et de visibilité
Le plan de communication et de visibilité du projet comporte les activités suivantes :
Activité 0 : Production des messages, ventilation des correspondances
Activité 1 : Assurer la visibilité des fonds alloués au projet
Activité 2 : Organisation de la cérémonie de lancement de l’action
Activité 3 : Organisation des rencontres du comité de pilotage, du staff, des partenaires et des communautés sur l’action
Activité 4 : Animation de la page web du PALCC-Togo et sur le site d’ODIAE 
Activité 5 : Production de supports visuels : plaques d’identification des sites ayant bénéficiés des réalisations du projet, affiches et dépliants, autocollants. 
Activité 6 : Production de documentaires audiovisuels sur les réalisations de l’action
Activité 7 : Organisation d’émissions radiophoniques et télévisuelles 
Activité 8 : organisation de la participation des bénéficiaires aux foires d’exposition pour exposer leurs productions ou les produits transformés.

1.6. Ressources humaines 
L’équipe de gestion du projet sera impliquée et engagée tout au long du processus de sa mise en œuvre en vue d’assurer une bonne visibilité de l’UE et des activités réalisées. Le personnel suivant sera impliqué dans les activités de communication et de visibilité :
·  Le personnel du projet ;
· Le Chargé de communication d’ODIAE
·  Animateur de la page web du PALCC 
1.7. Ressources  financières
Dans l’Annexe B du document, le budget estimatif pour les actions de communication et de visibilité est de vingt-un mille sept cent quarante-neuf virgule trente-sept Euros (€21 749,37) soit un peu plus de quatorze millions (14 266 650) F CFA. Ce budget est réparti comme suit : 
Première année : 2600,78 euros soit 1 706 000 FCFA ;
Deuxième année : 17349,69 euros soit 11 380 650 FCFA ;
Troisième année : 1798,9 euros soit 1 180 000 FCFA ;


II. Actions spécifiques de communication et de visibilité

Activité1 : Production des messages et ventilation des correspondances
Objectif général
Il s’agit d’assurer la visibilité des parties prenantes à travers les correspondances. 
Objectifs spécifiques
· partager les informations sur les réunions et les différentes manifestations du projet avec toutes les parties prenantes concernées.
· Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et de l’ONG ODIAE chef de file des partenaires de mise en œuvre de l’action seront inscrits sur toutes les correspondances.
Visibilité 
 Cette activité est formulée pour répondre aux exigences de visibilité de l'UE en mettant en œuvre les objectifs spécifiques mentionnés ci-dessus.
Période/durée
Elle sera assurée durant toute la mise en œuvre du projet et pour toutes actions de communication et de visibilité.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de correspondances échangées
Indicateurs qualitatifs
· Catégorie de destinataire des correspondances échangées
Ressources humaines
Equipe du projet
Activité 2: assurer la visibilité des fonds alloués au projet
Il s’agit de prendre les dispositions pour que le public reconnaisse que l’action est financée par l’UE. Ainsi, le drapeau/logo de l’UE/AMCC+ sera utilisé dans les activités du projet et la mention« Projet financé par l’UE» sera affichée en dessous de ce drapeau/logo.
Objectif général
L’objectif général est de se conformer aux exigences en matière de visibilité des actions extérieures de l’Union européenne. 
Objectifs spécifiques
· Mettre sur tous les outils de communications le logo ou le drapeau de l’UE ;
· La description suivante: " Projet financé par l'UE" sera inscrite sous le logo/drapeau de l'UE et la description « Projet mis en œuvre par l’ONG Odiae » sera aussi inscrite sur les communications et sera entre le drapeau Togolais et celui de l’AMCC+;
· Le drapeau/logo de l’UE /AMCC+ avec si nécessaire la mention « Projet financé par l’UE » sera affiché au cours des séminaires, ateliers, campagnes de communication, sur les véhicules, sur les ouvrages du projet et locaux hébergeant l’équipe du projet.
· S’assurer que lors des ateliers, sensibilisation, campagnes de communication les discours mentionnent le rôle joué par l’UE dans la mise en œuvre des activités.
Visibilité 
 Cette activité est formulée pour répondre aux exigences de visibilité de l'UE en mettant en œuvre les objectifs spécifiques mentionnés ci-dessus.
Période/durée
Elle sera assurée durant toute la mise en œuvre du projet et pour toutes actions de communication et de visibilité.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de T-shirts, autocollants, gilets et autres gadgets distribués ;
· Nombre d’affiches, banderoles/bannières affichées dans les lieux publics ;
· Nombre de plaques d’identification implantées sur les ouvrages réalisés ;
Indicateurs qualitatifs
· Le public s’est approprié l’action et a une bonne connaissance du rôle de l’UE ;
Ressources humaines
Tous les acteurs impliqués dans la mise en œuvre du plan de communication du projet sous la responsabilité du chargé de communication.

Activité 3: organisation de la cérémonie de lancement du projet
Il s’agit de faire en sorte que le contenu de l’action (Objectifs, activités, résultats, stratégie de mise en œuvre) atteigne un grand public tout en veillant à ce que le rôle de l’UE soit mis en exergue. Ceci se fera à travers l’utilisation du drapeau Togolais, du Logo de l’ONG ODIAE, du drapeau/logo de l’UE/AMCC+ avec la mention « Projet financé par l’UE » sur les banderoles ainsi que les T-shirt et casquettes lors de la cérémonie de lancement
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· Afficher le drapeau/logo lors de l’évènement et au premier plan ; 
· La description suivante: " Projet  financé par l'UE" sera inscrite sous le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et la description «  Projet mis en œuvre par l’ONG Odiae » sera aussi inscrite sur les communications et sera à côté du drapeau de l’UE ;
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription " Projet  financé par l'UE" seront placés sur toutes les affiches et les Banderoles.
Période/durée
Cette activité sera organisée en début du projet.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de participants
· Nombre de médias de différentes catégories ayant diffusé la cérémonie de lancement.
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories sociales ayant participées au lancement officiel ;
· Représentation des autorités/participants sur le plan local, national et international.
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
·  Animateur du site web du MEDDPN.

Activité 4 : Organisation de rencontres du comité de pilotage, du staff, des partenaires et des communautés 
Objectif général
Partager des informations sur l’évolution du projet
Objectifs spécifiques
· Communiquer sur l’état d'avancement du projet
· Assurer l’appropriation de l’action par les parties prenantes
Visibilité
Cette activité est formulée pour, en plus de faciliter le partage des informations sur le projet, répondre aux exigences de visibilité de l'UE en mettant en œuvre les objectifs spécifiques mentionnés ci-dessus.
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription " Projet  financé par l'UE" seront placés sur tous les véhicules, équipements, affiches, autocollants, dépliants,…utilisés dans ce cadre. 
Période/durée
Cette activité s’étendra sur toute la durée du projet.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de rencontres organisées 
· Nombre de participants par rencontre
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories de participants aux rencontres
Ressources humaines
· Le personnel du projet 
Activité 5: animation de la Page Web du PALCC, du site web d’ODIAE 
Il s’agit d’alimenter les pages du PALCC et le site web d’ODIAE par des articles, des photos et vidéos, illustrant les activités réalisées en vue d’augmenter la visibilité du projet à l’échelle nationale, et internationale et faire la promotion du PALCC.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· Faire connaitre le projet au public ;
· Partager les acquis du projet ;
· Montrer les réalisations du projet ;
· Publier des informations sur le projet et les calendriers des évènements (y compris la publication des appels d’offres) ;
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription « projet financé par l’UE » seront affichés et mis en évidence sur tous les supports publiés.
Période/durée
Toute la durée opérationnelle du projet avec l’actualisation régulière des informations.
Indicateurs quantitatifs
Nombre de visiteurs 
Indicateurs qualitatifs
Catégories sociales des visiteurs ayant commenté les publications
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
·  Animateur du site web du MEDDPN.

Activité 6 : production de supports visuels : plaques d’identification, affiches et dépliants, autocollants
Les plaques d’identification seront implantées pour identifier les infrastructures réalisées  et les affiches et autocollants affichés sur les équipements (véhicules, locaux du projet, ordinateur, GPS, appareil photo, Kits pour apiculture, rappeuses, concasseuses,). L’usage de ces supports visuels permet de mettre en exergue le rôle du partenaire financier (l’UE) et de l’exécutant (ONG Odiae) dans la réalisation et l’acquisition de ces infrastructures et équipements.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· faire connaitre les réalisations du projet au public et assurer sa bonne visibilité ;
· afficher le logo/drapeau de l’UE-AMCC+ sur les infrastructures et équipements; 
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription projet financé par l’UE seront affichés et mis en évidence sur tous les gadgets
Période/durée
Toute la durée opérationnelle du projet
Indicateurs quantitatifs
Nombre de plaques implantés 
Nombre d’affiches et autocollants posés
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories sociales ayant visité les infrastructures
· Les témoignages recueillis auprès des populations et des différents acteurs 
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
· Designer/concepteur-infographe, peintre-dessinateur, entreprise d’impression.


Activité 7 : production de documentaires audiovisuels 
Cette production permettra d’expliquer les objectifs du projet et les activités réalisées. Une communication adaptée et accessible au  public sera employée dans la production des documentaires. La vidéo sera produite et publiée sur la page web du PALCC et le site web d’ODIAE.
Objectif général
Cet outil de communication sera utilisé pour améliorer la visibilité du projet.
Objectifs spécifiques
· Assurer l’appropriation des objectifs de l’action par le grand public ;
· Rendre visible les réalisations du projet ;
· Montrer l’impact socio-économique du projet;
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription projet financé par l’UE seront affichés et mis en évidence dans les vidéo produites et publiées sur le site web d’ODIAE et la page web du PALCC.
Période/durée
· Première année : état de référence des sites qui vont bénéficier des activités du projet ;
· Deuxième année : niveau d’avancement des réalisations du projet;
· Troisième année : réalisations du projet et impact sur le développement.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de documentaires
· Nombre de diffusion
Indicateurs qualitatifs
Types de canaux de diffusion
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
·  designer/concepteur-infographe, entreprise/société de communication


Activité 8 : organisation d’émissions radiophoniques et télévisuelles 
Parmi les objectifs du projet sont inscrits des formations et renforcement de capacités. L’atteinte de ces objectifs nécessite l’utilisation des médias pour atteindre les différents groupes cibles. Ceci dans le souci d’avoir une démarche participative et inclusive pour la durabilité des acquis du projet. Ces émissions permettront d’éveiller la conscience du public sur les enjeux du changement climatique et sur l’état d’avancement et les réalisations des activités du projet.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· Informer, éduquer et communiquer avec les bénéficiaires sur les acquis du projet;
· Asseoir une base solide pour la durabilité des acquis ;
· assurer l’appropriation des objectifs du projet par le grand public;
Visibilité
Mentionner le rôle joué par l’UE dans la mise en œuvre des activités lors des émissions radiophoniques et télévisuelles.
Période/durée
· Toute la durée opérationnelle du projet 
Indicateurs quantitatifs
· Nombre d’émissions radiophoniques et télévisuelles.
· Nombre de personnes (Auditoire) ayant suivi les différentes émissions.
Indicateurs qualitatifs
· Audience d’écoute du média ayant diffusé l’émission
· Couverture du média
· Types de média
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
· Animateurs de radios et télévisions

Activité 9 : organisation d’une foire d’exposition des produits des organisations paysannes.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· Promouvoir les produits transformés par les organisations paysannes bénéficiaires.
· Informer, éduquer et communiquer avec les bénéficiaires sur les acquis du projet;
· Asseoir une base solide pour la durabilité des acquis ;

Visibilité
Les affiches comportant les logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription projet financé par l’UE seront implantées à divers endroits de l’exposition.
Période/durée
· Troisième année de mise en œuvre.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre d’exposants
· Nombre de visiteurs.
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories de produits exposés 
· Catégorie de visiteurs
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
· Exposants des Organisations paysannes bénéficiaires 















III. Matrice de communication

	Actions de communication/Activités/Tâches
	Groupe cible
	Objectifs de communication
	Type d’informations
	Moyen de transmission
	Période/Fréquence
	Responsables de l’action de communication

	Activité 1 : Conception des messages, ventilation des correspondances 
	Parties prenantes du projet
	Partager toutes les informations liées à l’action

	Réunions, manifestations, activités
	Courriers, mails, réseaux sociaux
	-

	Personnel du projet

	Activité 2 : assurer la visibilité des fonds alloués au projet

	Les bénéficiaires, Equipe projet, UGP/PALCC les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD, AVGAP, MEDDPN, autres services
	Se conformer aux exigences en matière de visibilité des actions extérieures de l’Union européenne.
	rôle joué par l’UE dans la mise en œuvre des activités.
	Logos/drapeaux, discours
	Toute la durée de mise en œuvre et à chaque activité de l’action
	Personnel du projet

	Activité 3: Organisation de la cérémonie de lancement de l’action
	les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD AVGAP, MEDDPN, UGP/PALCC, UE, CAON, les médias et les autres services
	  
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
clarifier les rôles et les responsabilités et établir et mettre en œuvre la collaboration des parties prenantes de l’action et les activités d’équipe
	Objectifs de l'action, activités prévues, résultats attendus, groupes cibles et bénéficiaires finaux, zones d'intervention, durée de l'action, stratégies de mise en œuvre, parties prenantes, budget de réalisation
	Présentation PowerPoint, dépliants, banderoles, échanges
	Une fois au démarrage du projet
	Personnel du projet

	Activité 4 : Organisation de rencontres du comité de pilotage,  staff , des partenaires, des communautés sur l’action 
	Comité de pilotage, staff, parties prenantes, communautés bénéficiaires
	Partager des informations sur l’évolution du projet

	Niveau de mise en œuvre des activités de l'action, contraintes/risques, orientations à suivre
	réunions, groupe Wathsap du staff, rapports, Compte rendus et Procès-verbaux, images…
	Une fois par an en  fin d’année pour le comité de pilotage et pour les autres rencontres selon la planification
	Personnel du projet

	Activité 5 : Animation de la page web du PALCC-Togo sur le site du MEDDPN
	visiteurs des pages (les décideurs politiques, les partenaires techniques et financiers, les communautés rurales, les jeunes élèves et étudiants, les OSC, les journalistes professionnels du secteur de la communication et des médias, grand public,...)
	assurer la visibilité du projet et de la contribution de l'UE à son financement

	Réalisations  et résultats de l'action, cibles, partenaires techniques et financiers d'appui, partenaires de mise en œuvre, ...
	Photo, reportage, publications, documentaires, rapports périodiques de mise en œuvre sur la page web du PALCC et sur les réseaux sociaux
	Quotidien
	Personnel du projet

	Activité 6:Production de supports visuels (plaques d’identification des sites, affiches, dépliants, réseaux sociaux
	communautés rurales bénéficiaires,  Les populations riveraines, les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD, AVGAP, UGP/PALCC MEDDPN, autres services, passagers
	assurer la visibilité du projet et de la contribution de l'UE à son financement
	Information sur le projet (PALCC), l'activité réalisée de l'action, le partenaire de mise en œuvre (ODIAE/FAGAD, l'UE, ...
	Plaques d'identification, affiches, dépliants, réseaux  sociaux
	En première année
	Personnel du projet

	Activité 7 : Production de documentaires audiovisuels sur les réalisations de l’action,
	Les bénéficiaires, équipe projet, et autres acteurs
	Informer, éduquer et sensibiliser sur l'action du projet
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale

	Etats des lieux, réalisations, effets et impacts du projet
	Documentaires audiovisuels
	Au début en 1ère année, à mi-parcours en 2ème année et à la fin en 3ème année
	Personnel du projet

	Activité 8 : Organisation d’émissions radiophoniques et télévisuelles
	Les bénéficiaires, les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD, AVGAP, MEDDPN, autres services
	Informer, éduquer et sensibiliser sur l'action du projet
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale

	Réalisations  et résultats de l'action, cibles, partenaires techniques et financiers d'appui, partenaires de mise en œuvre, ...
	Télévision (TVT), presses (ATOP)
	4 en année 1à raison de 1 par trimestre, 1, 8 en année 2 et 8 en année 3 à raison de 2 par trimestre
	Personnel du projet

	Activité 9 : organisation de foires d’exposition des produits des organisations paysannes
	Organisations paysannes et autres bénéficiaires de l'action
	Assurer la visibilité de l'UE, des organisations paysannes bénéficiaires et de leurs partenaires, de leurs productions et/ou les produits transformés
	résultats et effets induits par l'action
	Exposition aux foires (animation de stands, présentation de produits, etc.)
	Année 3 du projet
	ODIAE, PALCC



























IV. CHRONOGRAMME DU PLAN DE COMMUNICATION

	Activités
	Année1
	Année2
	Année3
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	Activité 1: Conception des messages, ventilation des correspondances
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 2 : Assurer la visibilité des fonds alloués au projet
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Activité 3: Organisation de la cérémonie de lancement de l’action
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 4 : Organisation de rencontres du comité de pilotage, staff de l’action du projet, des partenaires,etc
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 5: Animation de la page web du PALCC-Togo sur le site du MEDDPN
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 6: Production de supports visuels (plaques d’identification des sites, affiches, dépliants
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 7: Production de documentaires audiovisuels sur les réalisations de l’action,
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 8: Organisation d’émissions radiophoniques et télévisuelles 
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 9 : organisation de foires d’exposition des produits des organisations paysannes
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Activité 9 : Elaboration et vulgarisation des rapports d’évaluation et d’activités 
	
	
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
















V-BUDGET DE MISE EN ŒUVRE DU PLAN DE COMMUNICATION ET DE VISIBILITE
	Budget
	Toutes les années

	Coûts
	Unité13
	Nº d'unités
	Valeur unitaire              (en EUR)
	Coût total                (en EUR)3

	Activité 1 : Conception des messages, ventilation des correspondances
	PM 
	 
	 
	 

	Activité 2: Organisation de la cérémonie de lancement de l’action
	 
	 
	 
	 

	2.1. Location de  car podium
	Par jour
	1
	304,90
	304,90

	2.2. Location et transport de chaises
	Par chaise
	200
	0,15
	30,49

	2.3. Location d'appâtame
	Par jour
	1
	91,47
	91,47

	2.4. Déplacement des autorités et personnes non résidentes
	Aller/retour
	30
	22,87
	686,02

	2.5. Rafraichissement
	Par Participant
	45
	1,52
	68,60

	 2.6. Eau
	Par carton
	4
	6,10
	24,39

	2.7 Confection de banderole
	Par unité
	2
	53,36
	106,71

	2.8 Groupe folklorique et groupe de sketch
	forfait
	2
	38,11
	76,22

	2.9 TVT
	Par couverture
	1
	38,11
	38,11

	2.10 ATOP
	Par couverture
	1
	15,24
	15,24

	2.11 Radio Locale
	Par couverture
	2
	15,24
	30,49

	Activité 3 : Organisation de rencontres du comité de pilotage, staff de l’action du projet, des partenaires, etc.
	PM
	 
	 
	 

	Activité 4 : Animation de la page web du PALCC-Togo sur le site du MEDDPN
	-
	 
	 
	0,00

	Activité 5: Production de supports visuels (plaques d’identification des sites, affiches, dépliants
	 
	 
	 
	 

	5.1 Affiches
	Par affiche
	2000
	0,76
	1 524,49

	5.2 Autocollants
	Par Autocollant
	500
	0,57
	285,84

	5.3 Plaques d'identification
	Par plaque
	60
	91,47
	5 488,16

	5.4 T-shirt
	Par T-shirt
	1500
	3,81
	5 716,84

	5.5 Dépliant
	Par dépliant
	1000
	0,46
	457,35

	Activité 6 : Production de documentaires audiovisuels sur les réalisations de l’action
	 
	 
	 
	 

	6.1 Pré-production
	Par production
	1
	762,25
	762,25

	6.2 Production
	Par production
	1
	3 145,25
	3 145,25

	6.3 Post production
	Par production
	1
	1 067,14
	1 067,14

	Activité 7: Organisation d’émissions radiophoniques et télévisuelles 
	Par émission
	20
	91,47
	1 829,39

	Autres : Activités de  l'action
	 
	 
	 
	 

	7.1 Frais de publication à la radio 
	par radio
	2
	38,11
	76,22

	7.2 Collation pour équipe de sélection
	forfait
	1
	76,22
	76,22

	Sous total Activité  7
	 
	 
	 
	152,44

	Activité 8 : organisation de foires d’exposition des produits des organisations paysannes
	PM
	1
	0,00
	0,00

	Total
	
	
	
	21 749,37




RAPPORT DE MISE EN ŒUVRE DU PLAN DE COMMUNICATION DU PALCC
· Mise en œuvre du plan de communication
Le plan de communication du projet « renforcement de la résilience des populations du Sud Togo au changement climatique à travers la gestion des forêts et des terres » sera mis en œuvre sous la supervision du l’UGP-PALCC. L’expert en communication et l’UGP sont chargés de la mise en œuvre du plan de communication. Ils travailleront en étroite collaboration avec l’ensemble des responsables de communication des parties prenantes et partenaires du projet. 
Il est responsable de la maintenance et de la mise à jour du site web de l’UGP-PALCC. Il gère l’ensemble des comptes sur les réseaux sociaux et s’occupe de la mise en page du bulletin électronique d’information.
Plusieurs activités seront exécutées sur le terrain en collaboration avec les parties prenantes impliquées dans la mise en œuvre du programme notamment les Organisations de la Société Civile (OSC, ONG et associations), les leaders communautaires (leaders religieux, chefs traditionnels etc.) les associations des femmes charbonnières, les réseaux régionaux de journalistes et professionnels des médias, ainsi que les organisations paysannes et de planteurs privés.
· Planification de la mise en œuvre
La mise en œuvre des activités par ces différents acteurs se fera sur la base des modalités de collaboration précises et préalablement définies avec l’Unité de Gestion du Programme. Ces modalités de collaboration porteront sur trois axes essentiels :
- la planification annuelle puis trimestrielle des activités sur la base d’une feuille de route ;
- l’application et le respect de la procédure de gestion du bailleur de fonds (l’Union Européenne) ;
- l’obligation de résultats et de reddition de compte (rapport, évaluation du contrat de partenariat, évaluation de l’état de mise en œuvre de la feuille de route) ;
- la nécessité de mener les activités en étroite coordination avec la cellule du PALCC.



· Suivi de la mise en œuvre
Sur les trois années de mise en œuvre (2018-2021), le plan de communication sera décliné en plan de travail annuel (PTA) qui sera inclus dans le devis programme pluriannuel du projet. La supervision de la mise en œuvre du plan sera assurée par l’équipe de l’unité de gestion en l’occurrence le chargé de suivi-évaluation avec l’appui de l’expert en communication du projet. Cette équipe a pour mission de conseiller, de superviser la mise en œuvre et le suivi-évaluation du plan de communication du programme.
 Chaque acteur de mise en œuvre est responsable de la collecte des informations sur la réalisation des différentes activités. La compilation des informations se fera par l’Unité de Gestion du Projet. Des tournées de suivi de la mise en œuvre des activités de communication sur le terrain seront organisées. 
· Mécanisme de suivi- évaluation
Un rapport d’évaluation sera rédigé et mis à la disposition de l’ensemble des acteurs de mise en œuvre du plan de communication. Ce rapport annuel d’évaluation sera aussi intégré au rapport d’activités du programme dans son ensemble. 
Toutes les activités de communication feront l’objet d’un suivi régulier afin que les résultats puissent être évalués et que des ajustements soient faits en cas de besoin. Il est proposé dans la planification des activités, les indicateurs majeurs destinés à apprécier la qualité ou l’impact de la mise en œuvre du plan de communication du projet. Ces indicateurs serviront à mesurer le degré de réalisation, de performance et d’impact du plan.
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