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CONTEXTE ET JUSTIFICATION
Un des enjeux à relever, dans le cadre du développement durable, est la conciliation des objectifs de développement avec ceux de la préservation des ressources naturelles. Au Togo les aires protégées constituent les domaines de prédilection pour la gestion durable des ressources forestières et la conservation in situ de la biodiversité. Cependant, ces domaines forestiers sont dégradés de nos jours à cause de la surexploitation de leurs ressources. De plus, le changement climatique accentue la dégradation des ressources naturelles en général et des ressources forestières en particulier. Ainsi La lutte contre les effets néfastes du changement climatique doit faire partie intégrante du processus de développement socio-économique, avec comme axe central, la lutte contre la pauvreté.
En 2007, l'Union Européenne a pris des mesures décisives d'intégrer pleinement la problématique de la lutte contre le changement climatique (CC) à ses programmes d'aide au développement. Elle a instauré ainsi l'Alliance mondiale contre le changement climatique (AMCC), une initiative phare visant à renforcer le dialogue, l'échange d'expérience et la coopération avec les pays en développement les plus vulnérables, tout particulièrement les Pays les Moins Avancés (PMA) et les Petits États Insulaires en Développement (PIED).
C'est dans ce contexte que le pays a obtenu un financement qui s'est traduit par la convention de financement du Programme d’Appui à la Lutte contre le Changement Climatique (PALCC) qui va appuyer la poursuite du processus permettant l'appropriation de la thématique changement climatique par les décideurs, de connaître l'état du patrimoine ligneux du pays et de mettre en œuvre les activités d'atténuation des effets du changement climatique. 
Dans la mise en œuvre du PALCC, un appel à proposition de projet a été ouvert en Décembre 2017 et a abouti à l’octroi d’une subvention à l’ONG Odiae pour la mise en œuvre du projet de « renforcement de la résilience des aires protégées du Togo face au changement climatique ». Ce projet vise à restaurer les aires protégées dégradées, à renforcer leur surveillance et à promouvoir le développement communautaire des zones périphériques. A terme ce projet permettra d’atteindre trois principaux résultats notamment : (i) Renforcement de la surveillance et le contrôle de certaines aires protégées à travers la réalisation et la réhabilitation des infrastructures et l’acquisition des équipements et matériels pour l’administration forestière ; (ii) la restauration et la gestion durable des aires protégées ; (iii) la promotion et le développement des activités économiques alternatives au bénéfice des populations riveraines pour réduire la pression sur les AP et renforcer la gestion communautaire des forêts dans les zones périphériques.













PLAN DE COMMUNICATION ET DE VISIBILITE



I. Stratégie générale de communication
1.1. Contexte
Un des enjeux à relever, dans le cadre du développement durable, est la conciliation des objectifs de développement avec ceux de la préservation des ressources naturelles. Au Togo les aires protégées constituent les domaines de prédilection pour la gestion durable des ressources forestières et la conservation in situ de la biodiversité. Cependant, ces domaines forestiers sont dégradés de nos jours à cause de la surexploitation de leurs ressources. De plus, le changement climatique accentue la dégradation des ressources naturelles en général et des ressources forestières en particulier. Ainsi La lutte contre les effets néfastes du changement climatique doit faire partie intégrante du processus de développement socio-économique, avec comme axe central, la lutte contre la pauvreté.
Pour remédier à cette situation, Le Pays, s’est engagé depuis 1999 dans un processus de réhabilitation des aires protégées à travers les projets et programmes tels que :le projet «réhabilitation des aires protégées COM-STABEX 91-94» financé par l’UE  qui a permis la délimitation consensuelle de dix (10) AP dont Amou-Mono, Alédjo, Aboudoulaye, Oti-Kéran, Oti-Mandouri ; le  Projet Renforcement du rôle de conservation du système National d’Aires Protégées du Togo (PRAPT) mis en œuvre avec l’appui du PNUD qui a permis le bornage consensuel d’une partie du parc national Fazao-Malfakassa et l’élaboration de son plan d’aménagement ; le Projet Gestion Intégrée des Catastrophes et des Terres (PGICT) qui a appuyé l’élaboration de plans d’aménagement de trois (03) aires protégées (Amou-Mono, Aboudoulaye, Alédjo). Malgré ces différentes initiatives, certains aspects de la gestion durable des Aires protégées nécessitent d’être améliorés. Il s’agit du renforcement de la surveillance des AP, de la restauration des AP dégradées et du développement des activités économiques alternatives dans les zones périphériques.
C'est dans ce contexte que le pays bénéficie d’une convention de financement du Programme d’Appui à la Lutte contre le Changement Climatique (PALCC) qui prend en compte le renforcement de la résilience des aires protégées du Togo face au changement climatique. 
Le présent document vise à planifier les activités d'information et de communication du projet,  pour assurer sa bonne visibilité et faire connaitre l’impact et les résultats des fonds alloués par l’Union Européenne. 
1.2. Objectifs généraux de communication
L’objectif de ce plan de communication est de présenter et planifier les activités permettant d’informer les bénéficiaires du projet, l’administration forestière, et les autres groupes cibles du contexte, des objectifs et des réalisations du projet financé par l’UE dans le cadre du PALCC et mis en œuvre par l’ONG Odiae.
Plus spécifiquement il s’agit de :
· répondre aux exigences de l'UE en matière de communication et de visibilité ;
· élaborer des outils performants et adéquats pour permettre le développement d’une communication bonne et dynamique, mettant en valeur les réalisations de soutien de l’UE ;
· s’assurer que le public cible est conscient des rôles de chacun des partenaires (populations bénéficiaires, MEDDPN, ONG Odiae et UE) dans les activités réalisées; 
· informer sur les résultats du projet ;
· susciter l’appropriation et l’adhésion à la mise en œuvre des activités du projet.
1.3. Groupes cibles 
· les populations riveraines des AP,  les autorités locales, traditionnelles et religieuses.
· Les organisations communautaires : CVD, CCD, AVGAP organisations de jeunes et de femmes etc. ;
· Les Organisations de la société civile (ONG et associations), organisations paysannes, organisations de planteurs, d’Apiculteurs, de Maraîchers, de transformation de produits (Agricole et PFNL) etc.;
· Les services techniques du MEDDPN (Secrétariat Général, Directions centrales, Directions régionales et préfectorales, Poste de brigades forestières), UGP/PALCC);
· Autres services techniques (Directions de la Planification, de l’Agriculture, de l’hydraulique; de la Promotion du secteur privé, du Tourisme, des Travaux publics, des Collectivités Locales, de la Justice);
· Les médias publics, privés et communautaires ;
· Les partenaires techniques et financiers.
1.4. Objectifs spécifiques pour chaque groupe cible
Cette stratégie de communication vise les objectifs spécifiques suivants : 
· mettre en temps réel à la disposition de tous des partenaires de mise en œuvre du Projet, l’information fiable afin qu’ils puissent s’organiser et participer à la réussite du projet ;
· informer et sensibiliser les autorités publiques, des leaders communautaires et des populations riveraines et autres parties prenantes afin qu’ils s’approprient et participent à la mise en œuvre du Projet ;
· assurer une fluidité dans le partage de l’information au sein de l’équipe de gestion du projet, et entre Odiae et ses codemandeurs;
· mobiliser les médias pour assurer une plus grande couverture du projet, de ses résultats, mais surtout de son impact sur le développement
1.5. Période couverte par le plan de communication et de visibilité
36 mois couvrant toute la durée du Projet.0
· Première année : 1er Octobre 2018 au 30 Septembre 2019
· Deuxième année : 1er Octobre 2019 au 31 Septembre 2020
· Troisième année : 1er Octobre 2020 au 31 Septembre 2021
1.6. Activités de communication 
Le plan de communication et de visibilité du projet comporte les activités suivantes :
· Activité 00: assurer la visibilité des fonds alloués au projet par l’UE ;
· Activité 01: lancement officiel du projet ;
· Activité 02 : Organisation de rencontre du comité de pilotage, staff, partenaires et communautés ;
·  Activité 03 : production de messages et ventilation de correspondances ;
· Activité 04: animation du site web de l’ONG Odiae et de la page web du PALCC-T;
· Activité05: développement de supports visuels : plaques d’identification, affiches ;
· Activité 06: confection et impression des gadgets; 
· Activité 07: production de documentaires (vidéos, photos) ;
· Activité 08: émissions radiophoniques télévisuelles.
1.7. Ressources humaines 
L’équipe de gestion du projet sera impliquée et engagée tout au long du processus de sa mise en œuvre en vue d’assurer une bonne visibilité de l’UE et des activités réalisées. Le personnel suivant sera impliqué dans les activités de communication et de visibilité :
·  Le personnel du projet ;
· Le chargé de communication du PALCC ;
·  L’animateur du site web du MEDDPN.
Il sera fait appel à des personnes ressources en cas de besoin.
1.8. Ressources  financières
Dans l’Annexe B du document, le budget estimatif pour les actions de communication et de visibilité est de douze mille trois cent quatre-vingt-un virgule quarante Euros (€12 381,40) soit un peu plus de huit millions (8 121 651) F CFA. Ce budget est réparti comme suit : 
Première année : € 7071,34 soit 4 638 501 CFA ;
Deuxième année : € 3694,06 soit 2 423 150 CFA ;
Troisième année : € 1615,95 soit 1 060 000 CFA ;




















Actions spécifiques de communication et de visibilité


ACTIVITE 00: ASSURER LA VISIBILITE DES FONDS ALLOUE AU PROJET
Il s’agit de prendre les dispositions pour que le public reconnaisse que le pays bénéficie d’un projet financé par l’UE. Ainsi, le drapeau togolais, le drapeau/logo de l’UE/AMCC+ seront utilisés dans les activités du projet. La mention« Projet financé par l’Union Européenne » sera affichée en dessous du drapeau/logo de l’UE/AMCC+.
Objectif général :
L’objectif général est de se conformer aux exigences en matière de visibilité des actions extérieures de l’Union européenne. 
Objectifs spécifiques :
· Mettre sur tous les outils de communications le drapeau togolais et le drapeau/logo de l’UE/AMCC+ ;
· Inscrire sur les outils de communication les descriptions suivantes: " Projet financé par l'UE" sous le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et  « Projet mis en œuvre par l’ONG Odiae » sous le logo de Odiae;
· Afficher le drapeau/logo de l’UE /AMCC+ avec la mention « Projet financé par l’UE » au cours des séminaires, ateliers, campagnes de communication, sur les véhicules, sur les ouvrages du projet et locaux hébergeant l’équipe du projet ;
· S’assurer que lors des ateliers, sensibilisation, campagnes de communication les discours mentionnent le rôle joué par l’UE dans la mise en œuvre des activités.
Visibilité 
Cette activité est formulée pour répondre aux exigences de visibilité de l'UE en mettant en œuvre les objectifs spécifiques mentionnés ci-dessus.
Période/durée
Elle sera assurée durant toute la mise en œuvre du projet et pour toutes actions de communication et de visibilité.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de T-shirts, autocollants, gilets et autres gadgets distribués ;
· Nombre d’affiches, banderoles/bannières affichées dans les lieux publics ;
· Nombre de plaques d’identification implantées sur les ouvrages réalisés ;
Ces indicateurs sont issus des autres activités planifiées.
Indicateurs qualitatifs
· Le public s’est approprié le projet et a une bonne connaissance du rôle de l’UE ;
Cet indicateur est issu des autres activités planifiées
Ressources humaines
Tous les acteurs impliqués dans la mise en œuvre du plan de communication sous la responsabilité du chargé de communication du projet.
Ressources financières
Le budget de cette activité est de douze mille trois cent quatre-vingt-un virgule quarante Euros (€12 381,40) soit huit millions cent-vingt-un mille six cent cinquante-un (8 121 651) FCFA
ACTIVITE 01: LANCEMENT OFFICIEL DU PROJET
Il s’agit de faire en sorte que le contenu du projet (Objectifs, activités, résultats, stratégie de mise en œuvre) atteigne un grand public tout en veillant à ce que le rôle de l’UE soit mis en exergue. Ceci se fera à travers l’utilisation du drapeau/logo de l’UE/AMCC+ avec la mention « Projet financé par l’UE » sur les banderoles ainsi que les T-shirts et casquettes lors de la cérémonie de lancement officiel
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· Afficher le drapeau/logo de l'UE/AMCC+ au premier plan au lancement du projet; 
· Inscrire sur les outils de communications les descriptions suivantes: " Projet  financé par l'UE" sous le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et «  Projet mis en œuvre par l’ONG Odiae »
·  Utiliser les outils de communication à l’effigie du drapeau togolais, drapeau/logo de l’UE/AMCC+ et du logo de Odiae.
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription « projet financé par l’UE » seront placés sur tous les affiches, les Banderoles et gadgets.
Période/durée
Cette activité sera organisée en début du projet.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de participants
· Nombre de médias ayant assuré la couverture. 
· Nombre de médias ayant diffusé.
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories sociales ayant participé au lancement officiel ;
· La représentation des autorités/participants sur le plan local, national et international ;
· Différentes catégories de médiats ayant diffusées
Ressources humaines
· Personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
·  Animateur du site web du MEDDPN.
Ressources financières
Le budget de cette activité est de (€1510,77) soit neuf cent quatre-vingt-onze mille un (991 001) FCFA. 
ACTIVITE 02 : ORGANISATION DE RENCONTRES DU COMITE DE PILOTAGE, STAFF, PARTENAIRES ET COMMUNAUTES ;
Il s’agit de faire en sorte que le contenu du projet (Objectifs, activités, résultats, stratégie de mise en œuvre) et le rôle de l’UE soient rappelé à chaque rencontre permettant aux acteurs de s’approprier et de s’impliquer dans la mise en œuvre du projet et d’avoir une bonne appréhension de l’UE. 
Objectif général
Partager des informations sur l’évolution du projet
Objectifs spécifiques
· Communiquer sur l’état d'avancement du projet
· Assurer l’appropriation de l’action par les parties prenantes
Visibilité
Cette activité est formulée pour, en plus de faciliter le partage des informations sur le projet, répondre aux exigences de visibilité de l'UE en mettant en œuvre les objectifs spécifiques mentionnés ci-dessus.
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription " Projet  financé par l'UE" seront placés sur tous les véhicules, équipements, affiches, autocollants, dépliants,…utilisés dans ce cadre. 
Période/durée
Cette activité s’étendra sur toute la durée du projet.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de rencontres organisées 
· Nombre de participants par rencontre
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories de participants aux rencontres
Ressources humaines
· Personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
·  Animateur du site web du MEDDPN.
Ressources financières
Cette activité n’est pas budgétisée 

ACTIVITE 03 : PRODUCTION DE MESSAGES ET VENTILATION DE CORRESPONDANCES 
Il s’agit de s’assurer que les correspondances envoyées par Odiae aux acteurs de mise en œuvre du projet, comporte le drapeau togolais, le drapeau/logo de l’UE/AMCC+, La mention« Projet financé par l’Union Européenne » affichée en dessous du drapeau/logo de l’UE/AMCC+.
Objectif général
Il s’agit d’assurer la visibilité des parties prenantes à travers les correspondances. 
Objectifs spécifiques
· partager les informations sur les réunions et les différentes manifestations du projet avec toutes les parties prenantes concernées.
· Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et de l’ONG ODIAE chef de file des partenaires de mise en œuvre de l’action seront inscrits sur toutes les correspondances.
Visibilité 
 Cette activité est formulée pour répondre aux exigences de visibilité de l'UE en mettant en œuvre les objectifs spécifiques mentionnés ci-dessus.
Période/durée
Elle sera assurée durant toute la mise en œuvre du projet et pour toutes actions de communication et de visibilité.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de correspondances échangées
Indicateurs qualitatifs
· Catégorie de destinataire des correspondances échangées
Ressources humaines
· Personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
·  Animateur du site web du MEDDPN.
Ressources financières
Cette activité n’a pas de coût 
ACTIVITE 04: ANIMATION DU SITE WEB DE ODIAE ET DE LA PAGE WEB DU PALCC
Il s’agit d’alimenter le site web de Odiae et la page web du PALCC par des articles, des photos et vidéos, illustrant les activités réalisées en vue d’augmenter la visibilité du projet à l’échelle nationale, et internationale et faire la promotion du PALCC.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· Faire connaitre le projet au public ;
· Partager les acquis du projet ;
· Montrer les réalisations du projet ;
· Publier des d’informations sur le projet et les calendriers des évènements (y compris la publication des appels d’offres) ;
Visibilité
Le drapeau togolais, le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription « projet financé par l’UE » seront affichés et mis en évidence sur tous les supports publiés.
Période/durée
Toute la durée opérationnelle du projet avec l’actualisation régulière des informations.
Indicateurs quantitatifs
Nombre de visiteurs ;
Indicateurs qualitatifs
Catégories sociales des visiteurs ayant commenté les publications liées au projet ;
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
·  Animateur du site web du MEDDPN.
Ressources financières
Cette activité n’a pas de coût.

ACTIVITE 05 : DEVELOPPEMENT DE SUPPORTS VISUELS : PLAQUES D’IDENTIFICATION, AFFICHES, AUTOCOLLANTS
Les plaques d’identification seront implantées pour identifier les infrastructures réalisées (pistes, postes de brigade forestière, retenues d’eau, forages, aires de séchage forêts communautaires ..) et les affiches et autocollants affichés sur les équipements (véhicules, motopompes, locaux du projet, ordinateur, GPS, appareil photo, Kits pour apiculture, rappeuses, concasseuses…) l’usage de ces supports visuels permet de mettre en exergue le rôle du partenaire financier (l’UE) et du demandeur Odiae dans la réalisation et l’acquisition de ces infrastructures et équipements.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· faire connaitre les réalisations du projet au public et assurer sa bonne visibilité ;
· afficher le logo/drapeau de l’UE-AMCC+ sur les infrastructures et équipements; 
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription « projet financé par l’UE » seront affichés et mis en évidence sur tous les supports visuels
Période/durée
Toute la durée opérationnelle du projet et au-delà.
Indicateurs quantitatifs
Nombre de plaques implantés ;
Nombre d’affiches et autocollants posées.
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories sociales ayant visité les infrastructures ;
· Les témoignages recueillis auprès des populations et des différents acteurs.
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
· Designer/concepteur-infographe, peintre-dessinateur, entreprise d’impression.
Ressources financières
Le budget de cette activité est de (€ 1581,66) soit un million trente-sept mille cinq cent (1 037 500) FCFA



ACTIVITE 06: CONFECTION ET IMPRESSION DES GADGETS
Lors de la réalisation des différentes activités (rencontres de sensibilisation, Ateliers, réunions…) l’usage de banderoles, de posters, le port de t-shirts et de casquettes par le public sont de bons outils pour une meilleure visibilité du projet et de l’UE.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· faire connaitre le projet au public et assurer sa bonne visibilité ;
· afficher le logo/drapeau de l’UE-AMCC+ les banderoles, posters, t-shirts et casquettes ; 
· Renforcer la visibilité du projet à travers les sensibilisations.
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription projet financé par l’UE seront affichés et mis en évidence sur les t-shirts et de casquettes
Période/durée
Toute la durée opérationnelle du projet et au-delà
Indicateurs quantitatifs
Nombre de banderoles, affiches, autocollants, T-shirts, casquettes et autres gadgets confectionnés et imprimés.
Indicateurs qualitatifs
· Les différentes catégories sociales ayant utilisé les gadgets
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
· Designer/concepteur-infographe, entreprise d’impression
Ressources financières
Le budget de cette activité est de (€ 2667,8578) un million sept cent cinquante mille (1 750 000) FCFA

ACTIVITE 07: PRODUCTION DE DOCUMENTAIRES (VIDEO, AUDIO, PHOTO) 
Cette production permettra d’expliquer les objectifs du projet et les activités réalisées. Une communication adaptée et accessible au  public sera employée dans la production des documentaires. La vidéo sera produite et publiée sur la page web du PALCC.
Objectif général
Utiliser les documentaires pour améliorer la visibilité du projet et atteindre les objectifs du plan de communication.
Objectifs spécifiques
· Assurer l’appropriation des objectifs du projet par le grand public ;
· Rendre visible les réalisations du projet ;
· Montrer l’impact socio-économique du projet;
Visibilité
Le logo/drapeau de l'UE/AMCC+ et l’inscription « projet financé par l’UE » seront affichés et mis en évidence dans les vidéos produites et publiées sur le site de Odiae et la page web du PALCC.
Période/durée
· Première année : état de référence des sites qui vont bénéficier des activités du projet;
· Deuxième année : niveau d’avancement des réalisations du projet;
· Troisième année : réalisations du projet et les impacts sur le développement.
Indicateurs quantitatifs
· Nombre de documentaires
· Nombre de diffusions
Indicateurs qualitatifs
Types de canaux de diffusion
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
·  designer/concepteur-infographe, entreprise de production vidéo
Ressources financières
Le budget de cette activité est de (€ 4 975)  trois million deux cent soixante-trois mille cent cinquante (3 263 150) F CFA.

ACTIVITE 08 : EMISSIONS RADIOPHONIQUES ET TELEVISUELLES
Parmi les objectifs du projet sont inscrits des formations et renforcement de capacités. L’atteinte de ces objectifs nécessite l’utilisation des médias pour atteindre les différents groupes cibles. Ceci dans le souci d’avoir une démarche participative et inclusive pour la durabilité des acquis du projet. Ces émissions permettront d’éveiller la conscience du public sur les enjeux du changement climatique et sur l’état d’avancement et les réalisations des activités du projet.
Objectif général
Assurer la visibilité du projet à l’échelle locale, nationale et internationale
Objectifs spécifiques
· Informer, éduquer et communiquer avec les bénéficiaires sur les acquis du projet;
· Asseoir une base solide pour la durabilité des acquis ;
· assurer l’appropriation des objectifs du projet par le public;
Visibilité
Mentionner le rôle joué par l’UE dans la mise en œuvre des activités lors des émissions radiophoniques et télévisuelles.
Période/durée
· Toute la durée opérationnelle du projet 
Indicateurs quantitatifs
· Nombre d’émissions radiophoniques et télévisuelles.
· Nombre de personnes (Auditoire) ayant suivi les différentes émissions.
Indicateurs qualitatifs
· Audience d’écoute du média ayant diffusé l’émission ;
· Couverture du médiat ;
· Types de médias.
Ressources humaines
· Le personnel du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
· Animateur du site web du MEDDPN
· Animateurs de Radios et télévisions.
Ressources financières
Le budget de cette activité est de (€ 1646,45) un million quatre-vingt mille (1 080 000) FCFA


II. CHRONOGRAMME DES ACTIVITES DE COMMUNICATION ET DE VISIBILITE
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III. TABLEAU RECAPITULATIF DES ACTIVITES DE VISIBILITE PREVUES POUR LA PREMIERE ANNEE
	ACTIONS / MATERIEL
	UNITE
	Qté
	Valeur unitaire FCFA
	Coût total (FCFA)
	 % 
	Période de production
	Période d'utilisation
	Activités liées
	Les cibles

	Lancement officiel
	Forfait
	1
	991 001
	991 001
	21,36
	mars-19
	mars-19
	Lancement officiel du projet Sensibilisations et ateliers, travaux communautaires
	les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD AVGAP, MEDDPN, UGP/PALCC, UE, CAON, les médias et les autres services

	Production documentaire audio visuelle
	Par production
	1
	500 000
	500 000
	10,78
	janv-20
	Toute la période opérationnelle du projet
	Visibilité du projet et de l'UE
	Les bénéficiaires, équipe projet, et autres acteurs

	 Emissions débats radiophoniques
	Par émission
	6
	60 000
	360 000
	7,76
	bimensuel
	Toute la période opérationnelle du projet
	Visibilité du projet et de l'UE, sensibilisation, création de forêts communautaires
	Les bénéficiaires, les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD, AVGAP, MEDDPN, autres services

	Confection et utilisation d'affiches
	Par affiche
	500
	500
	250 000
	5,39
	janv-20
	Toute la période opérationnelle du projet
	Réalisation des infrastructures (brigade, piste, retenue d'eau, pompes,)
	Les bénéficiaires, Equipe projet, UGP/PALCC les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD, AVGAP, MEDDPN, autres services

	Confection d'autocollants
	Par autocollant
	500
	375
	187 500
	4,04
	mars-19
	Toute la période opérationnelle du projet
	équipement des poste de  brigades forestières; développement communautaire autour des AP;
	Les bénéficiaires, Equipe projet, UGP/PALCC, les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD, AVGAP, MEDDPN, autres services

	Production et distribution T-shirts
	Par T-shirt
	700
	2 500
	1 750 000
	37,73
	mars-19
	Toute la période opérationnelle du projet
	Lancement officiel du projet Sensibilisations et ateliers, travaux communautaires
	le grand public, OSC/ONG/OCB, les collectivités locales, la chefferie traditionnelle

	Plaques d'identification
	Par plaque
	10
	60 000
	600 000
	12,94
	Juin 2019-Décembre 2021
	Toute la période opérationnelle du projet
	Réalisation des infrastructures (brigade, piste, retenue d'eau, pompes,); création de Forêts communautaire
	Les populations riveraines, les autorités locales, traditionnelles et religieuses, CVD, CCD, AVGAP, UGP/PALCC MEDDPN, autres services, passagers

	Coût total
	4 638 501
	100,
	 
	 
	 
	 



















RAPPORT DE MISE EN ŒUVRE DU PLAN DE COMMUNICATION 
1. Mise en œuvre du plan de communication
Le plan de communication du projet « Renforcement de la résilience des aires protégées du Togo face au changement climatique » sera mise en œuvre sous la supervision de l’équipe de gestion du projet de l’ONG ODIAE. L’expert en communication est la personne chargée de la mise en œuvre du plan de communication. Il travaillera en étroite collaboration les autres membres l’équipe, les personnes ressource, les partenaires techniques et financiers.
L’expert en communication se charge de la collecte des images et vidéos ainsi que leur analyse. Il assure la transmission de ces données au chargé de communication du PALCC/Cellule communication de MEDDPN pour la publication sur leur site web.  
Lors de la mise en œuvre du projet, plusieurs activités seront exécutées sur le terrain en collaboration avec les parties prenantes impliquées dans sa mise en œuvre notamment, les communautés riveraines des aires protégées les leaders communautaires (leaders religieux, chefs traditionnels etc.) les organisations de femmes, les AVGAP, UAVGAP, les réseaux régionaux de journalistes et professionnels des médias, ainsi que les organisations paysannes et de planteurs privés.
2. Planning de mise en œuvre 
L’objectif de ce plan de communication est de présenter et planifier les activités  permettant d’informer les bénéficiaires du projet, l’administration forestières et les autres groupes cibles du contexte, des objectifs et des réalisations du projet financé par l’UE dans le cadre du PALCC et mise en œuvre par l’ONG Odiae.
Le plan communication et de visibilité du projet comporte les activités suivantes
Activité 00: assurer la visibilité des fonds alloués au projet par l’UE ;
Activité 01: lancement officiel du projet ;
Activité 02 : Organisation de rencontre du comité de pilotage, staff, partenaires et communautés ;
 Activité 03 : production de messages et ventilation de correspondances ;
Activité 04: animation du site web de l’ONG Odiae et de la page web du PALCC-T;
Activité05: développement de supports visuels : plaques d’identification, affiches ;
Activité 06: confection et impression des gadgets; 
Activité 07: production de documentaires (vidéos, photos) ;
Activité 08: émissions radiophoniques télévisuelles.

3. Suivi de la mise en œuvre
Au cours des trois années de mise en œuvre (2019-2021), le plan de communication sera décliné en plan de travail annuel. La supervision de la mise en œuvre de la stratégie de communication dans le cadre de ce projet sera assurée par :
· Le personnel du projet ;
· L’expert en communication du projet ;
· Chargé de communication du PALCC
·  Animateur du site web du MEDDPN.
4. Mécanisme de suivi- évaluation
Des rapports d’évaluation annuels seront rédigés et mis à la disposition de l’ensemble des acteurs de mise en œuvre du plan de communication. Ces rapports annuels d’évaluation seront aussi intégrés au rapport d’activités du projet dans son ensemble. 
Toutes les activités de communication feront l’objet d’un suivi régulier afin que les résultats puissent être évalués et que des ajustements soient faits en cas de besoin. Les indicateurs proposés dans la planification des activités, permettront d’apprécier la qualité ou l’impact de la mise en œuvre du plan de communication du projet. Ces indicateurs permettront de mesurer le degré de réalisation, de performance et d’impact du plan.
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